rimo, non leggere. E il consi-
glio-provocazione che Folco
Quilici sembra offrire nel suo
recente libro Si, viaggiare. Come,
quando, con chi, perche (Monda-
dori, pp. 190, euro 16). Insieme al
caporedattore del Corrieredella Se-
ra Corrado Ruggeri, Quilici ha riu-
nito una serie impressionante di
suggerimenti e curiosita che pro-
pone al lettore come farebbe un a-
mico esperto ed entusiasta. E a lui,
itinerante per professione, giorna-
lista diviaggio, scrittore, regista, fo-
tograto, abbiamo chiesto di com-
mentare questo Invito.

In realta sarebbe meglio dire: «pri-
ma, non leggere»... «Fare un'indi-
gestione di notizie e soprattutto di
giudizi prima di affrontare luoghi,
gente, voltinuovi condiziona e pre-
para a restare delusi. Tutto diverso
il discorso, tornando da un viaggio:
a quel punto — spiega Quilici — leg-
go moltissimo, e non solo guide tu-
ristiche, ma anche saggi, libri d’'ar-
te, narrativa del luogo. Rivedo nel-
lamia mente i postiraccontati e ap-
prezzo meglio quel che ho gia vi-
S{O».

Letta prima o dopo, come dev’'es-
sere la guida pertetta? «Certo deve
segnalare 1 luoghi davvero fonda-
mentali. Ma una guida e davvero
utile quando indica quello che nei
dépliant degli alberghi non c’e: i
cento piccolimuseio i piccoli mer-
catini che fanno la gioia di un viag-
gio. Per scoprire quello che pochi
hanno visto». Ma, se una guida su
carta e utilissima, altrettanto indi-
spensabile € una guida in carne e
0ssa, un accompagnatore del po-
sto. E, notare bene, non solo per le
comitive alla ragionier Filini... «Nel
viaggio e giusto affidarsi al proprio
istinto e alla propria sensibilita, ma
quando e necessario occorre atfi-
darsi a una persona che ti sappia
guidare, ti sappia pilotare umana-
mernte pil che artisticamente».

S1, perché 1l viagglo e prima di tut-
to un percorso, un esperienza. E
questo desliderio di offrire nuove
prospettive, di presentare il cam-

mino come un esperienza di vita
pil che una maratona tra i monu-
menti, questa volonta di entrare in
sintonia con il lettore dando non
imperativi rigidi, ma suggerimenti
adatti alle diverse esigenze, sembra
essere il tratto distintivo di un nuo-
vo modo di fare guide. Significati-
vo il caso di Touring editore, costo-
ladiquel Touring Club Italiano che
a partire dal 1894 accompagna (e
osserva) i viagglatoriitaliani, e deil-
le tante collane predisposte, dalle
approfondite e voluminose «Guide
rosse» alle guide light di poche cen-
tinaia di pagine.

«Al di la della crisi economica, del-
la contrazione che si percepisce in
ogni segmento dei consumi— spie-
ga 'amministratore delegato Alfie-
ri Lorenzon —, € cambiato radical-
mente il modo difare vacanza. Non
piu quella dei film degli anni Ses-
santa, conla moglie al mare per un
mese e mezzo. C'e sempre piu la
necessita di vacanze brevi, diversi-
ficate, dai contenuti anche molto
differenti. Un tempo esistevano so-
lo spiaggia o turismo culturale, ora
esistono tanti tipi di turismi, tutti
degni di essere aiutati e fotografa-
ti. Il nostro sforzo e quello di dare
"guide di appartenenza’, in cui il
lettore possa sposare una maniera
di vedere le cose, riesca a trovare in
quello che viene scritto e per come
viene scritto qualcosa che corri-
sponda al suo modo di essere».

E proprio per aiutare il turista a vi-

vere appieno le emozioni di visita-
re un territorio, una citta, ma an-
che di sapere come la pensa, cosa
fa, cosa legge chi ci abita e nata la
collana «Tracce». 1 primi titoli
(Milano, Roma, Umbria, Sicilia, eu-
ro 17-19) sono arrivatiin libreriain
questi giorni. Touring pero non €
I"unica casa editrice a pubblicare in
questo settore. Quanti e quali sono
gli editori che pubblicano guide tu-
ristiche, guide tematiche, indiriz-
zari? Quali sono le destinazioni pitu
frequenti? Qual e il prezzo medio?
Secondo la banca dati Alice, cata-
logo dei libri iIn commercio, esau-
riti e di prossima pubblicazione in
Italia realizzato da Informazioni E-
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ditoriali, sono 1049 gli editori che

offrono guide: il 20% circa delle
5387 case editrici attive. Comples-
sivamente propongono 13916 tito-
li e, di questi, all'incirca il 65% ha
per destinazione ['Italia, il 15% al-
tri Paesi europei, I'11% diverse na-
zioni nel mondo. Il prezzo medio e
di 12,76 euro. Al primi posti per nu-
mero di guide pubblicate si collo-
cano Bonechi, specializzato in gui-
de multilingue illustrate, a prezzo
contenuto e diffuse capillarmente
sul territorio, Touring, Mondadori
Electa, Giunti, Mondadori, Pluri-
oraf, Storti, Sagep Libri & Comuni-
cazione, Istituto Poligrafico dello
Stato, Michelin Italiana.

A conferma delfatto, pero, che pub-
blicare non significa necessaria-
mente vendere (0, almeno, vende-
re in libreria o nelle librerie on line)
si possono considerare i dati della
maggiore libreria on line italiana,
IBS.it, ormai multistore, e della no-
stra principale catena di librerie,
Feltrinelli. Nel 2005 gli editori di
guide turistiche piu venduti su
IBS.it sono stati Edt, Touring, Mon-
dadori, Vallardi Viaggi, e tra i titoli
top figurano soprattutto mete eso-
tiche: Glappone (certo accanto al-
la Croazia), Australia, New York, Sta-
t1 Uniti, Estonia-Lettonia-Lituania,
Brasile, Stoccolma, Calitornia...
«Dai nostri dati — sembra confer-
mare anche Cecilia Ferronato, ca-
tegory manager libri a La Feltrinel-
li — non si riscontra una cosl netta
preponderanza dimete italiane: tra
i libri presenti nei nostri negozi,
sceltiin base alle previsioni di ven-
dita, quelli che riguardano ['Italia
rappresentano una parte significa-
tiva, ma non esiste uno stacco net-
to rispetto ai Paesi stranieri. Al con-
trario sembra che ci sia una ten-
denza a prediligere i viaggi impor-
tanti, le mete lontane, I'India, la Ci-
na, gli Stati Unitl. Tra le guide con
una precisa destinazione, figurano
al primi dieci posti Barcellona, Pa-
rigi, la Spagna in tutte le sue parti-
zioni, New York, Londra, Berlino e,
tra le mete italiane, Roma, Tosca-
na, Umbra e Sicilia».

I dati di vendita Feltrinelli sono in-
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teressanti per cogliere (o avere la
conferma di) tendenze in atto. In
primo luogo, sottolinea Ferronato,
lo sviluppo di tutte le guide e gliin-
dirizzari enogastronomici, che per-
mettano di scoprire ristoranti, ma
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anche alberghi, dimore di
charme... Il rinnovamento del tu-
rismo delle citta d'arte, sempre pil
attento ad apprezzare non solo il
patrimonio artistico, ma la cultura
in senso lato, fatta di storia, usi, co-
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BABY CONVALIGIA

Casa In affitto, mare,
paletta e secchiello? La
vacanza conibimbi, da
tempo, non e solo questo.
Chi ha figli piccoli sa che
la loro voglia di esplorare
e grande, pari a quella di
giocare e divertirsi. Per
loro sono nate guide
mirate, che uniscono
gloco e conoscenza. Tra i
volumi degni di nota,
vantano lunga esperienza
le guide di Lapis edizioni,
documentate e ricche
d’'aneddoti, vignette,
indovinelli. O la serie di
Valentina, ragazzina
curiosa in viaggio per il
mondo, protagonista di
avventure firmate Angelo
Petrosino (Piemme). Ma
anche libri per adulti alle
prese con viaggiatori
baby, come «Giochi da
viaggio» (Armando, euro
9) o «Giochi per bambini
in viaggio» (Touring, euro
10). (PD.G.)
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stumi, tradizionl.

La crescita del cosiddetto slow tra-
vel, di quel turismo lento, senza
fretta, che rifiuta i mezzi del viag-
giare veloce e sceglie mezzi di tra-
sporto meno convenzionali, come
la bicicletta... o 1 piedi.

iInchiesta
Leditoria di viaggio
sta cambiando.

Quilici: si cercano
esperienze, non solo

corse tra monumenti.

Lorenzon ('Tcl): testi
piu brevi e curiosi
Ferronato

(Feltrinelli): e natolo
«slow travel»
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lenovita ] baedeker diventa «responsabile»

egli ultimi annil of-
ferta e davvero au-
mentata, parallela-
mente alla consapevolezza
che 1 «perché» e 1 «come»
che spingono a viaggiare
sono tantli e, per ognuno,
possono variare a seconda
dei momenti e delle fasi
della vita. Ecco una guida
semiiseria (assolutamente
parziale) a novita e collane
evergreen.

Per 1 viaggiatori «fai da te»
attenti e curiosi, ricche di
indicazioni pratiche le Lo-
nely Planet (Edt), le Rough
Guides (Vallardi Viaggi), le
Guide Routard (Touring),
da atfiancare alle guide ra-
pide a usi, costumi e tradi-

zioni Altre culture (WS HE

ni).

Weekend (Giunti), Top 10
(Mondadori), SpiralGuide
(De Agostini). O, al contra-
rio, per chi ha tempo e vuo-
le conoscere a fondo il pa-
trimonio artistico di un luo-
g0, le storiche Guide Rosse
(Touring) e le De Agostini
Baedeker.

Per chidesidera lustrarsi gli
occhi con belle immagini,
ecco le guide di Geo Mon-
dadoriele Guide Oro (Tou-
ring), mentre per chi vuole
risparmiare un po consi-
gliati 1 titoli Bonechi o Du-

mont.

All'appassionato del plein
airsirivolgono le guide Na-
tional Geographic, le Guide
Natura (Touring), le Out-
door (De Agostini) e, natu-
ralmente, gli indirizzari per
I'agriturismo (Mondadorl,

Per una visita lampo, ma-
gari un week-end lungo: I-

De Agostini, Iter, Touring,
Tecniche nuove, Eurocamp,

tinerari (Touring), Guide

Demetra, Michelin). A chi
ha il pallino della monta-
ona, le iInnumerevoli pro-
poste di Cda & Vivalda.

Ampia scelta per |'esplora-
tore enogastronomico, dal-
la storica Guida rossa Mi-

chelin alle proposte del
Gambero Rosso e di Slow

food. E ancora, Nella vec-
chia trattoria (Airplane, eu-

ro 14) e le varie edizioni del
Pappamondo di Terre di
Mezzo.

Per chi cerca relax, Guida
alle termee agli alberghi del
benessere (Lozzi & Rossi, eu-
ro 9,50), Vacanze saliite e
benessere (Touring, euro
10), Silenzio si via gfa. 67 I
tinerari italiani all'insegna
della quiete (Airplane, euro
15).

Infine, per il «turista re-
sponsabile», Terre di Mez-
zo ha creato urn'intera o-

monima collana: tra i titoli
collaudati Vacanze tra spi-
rito e impegno. Guida ai
campl in missione nel Pae-
st del Sud del mondo, alle
settimane spirituali e ai

viaggi che coniugano sete di
giustizia e ricerca interiore
di Francesca Sala (euro 8).
Sempre al viaggiatori "di
spirito” (manon solo) sono
dedicati Guida ai monaste-
11 d'Italia e Guida ai san-
tuari d'Italia (Piemme,
2006, euro 6,90), Nella ter-
ra della Bibbia di Antonio
Bernardo, con precisi rife-
rimenti alle Sacre Scritture
(Edb, euro 25) e, di prossi-
ma pubblicazione, la nuo-
va edizione dell’ originale Di
qui passo Francesco di An-
ogela Maria Seracchioli (Ter-
re di Mezzo, 2006): 350 chi-
lometriapieditralLaVerna,
Gubbio, Assisi, Rieti

Paola Di Giampaolo

Dove vanno
le guide
turistiche?
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