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Fditorl nascono, quasl due a

Mirella Appiotti

TULIAN O Vigini lo

di carta». L'uomo

che sa tutto dell”

editoria, spesso molto piu deil
protagonistl medesimi, non &
avaro di dati aggiornatissimi.
Esistono oggl in Italia 7391
editorl o «comunque soggetti
che a vario titolo pubblicano
libri». Negli ultimi due anni ne
sono nati 1200. E' quest'ulti-
ma, la cifra che piu sorprende.
E 1nduce a cercare di capire
che cosa sta avvenendo di
singolare in un Paese nel quale
11 57% degli abitanti non ha
mail letto un libro e il 68% dei
medesimi «non €& sempre in
grado di comprendere cio che
legge»; dove, del 170 titoli che
escono ogni mese, tra novita,
nuove edizioni,
35-40% che passa da ogni
singola libreria non vende nep-
pure una copia.
Vigini, € un fenomeno pato—
logico quello che si sta veri-
ficando nella nostra patria
libraria? E' possibile che gli
editori, soprattuttoipicco-
li, mentre piangono mise-
ria ‘aumentino in misura
esponenziale?
«No, avviene nelle editorie
avanzate di tutto il mondo, un
fenomeno che nasce da un
insieme di motivi che interagi-
scono e s1rinforzano reciproca-
mente. In Italia forse e un po'
piu vistoso che, per fare due
soli riferimenti, in Francia e in
Spagna. Ma gli editori effettivi
sono meno della meta del
settemila catalogati,il che suc-

cedera anche ai nuovi.

chiama «l'esercito’

reprint, 1l

Una

gran parte piu che morire
resta, magarl per anni, «in
sONNoy», non produce. In realta
quelh che contano, Non sono
piu di 300-350, tra cul tutti i

nomi di prest_igio anche quan--
do non di cassetta. Bisogna

pero scendere a 150 sigle quan-
do s1 parla di editori che fanno

veramente 1l mercato, quello-

vero, della libreriay.

Cio che incuriosisce & sape-

re chi sono, da dove vengo-
no questi 1200 nuovi arriva-
ti. Alcuni gia li conosciamo

e si chiamano [NISTIIIM e
Alacran, Perrone e Sarto-
rip, :due

- (con grande tradizione nel-
 la fotografia), 'Ambaradan
e Fusi orari, Cavallo di Fer-

punti e Effigie

of
ro e Goree, per fare gual-
che nome. Quali prospetti-
ve sl aprono davantialoro?
«Tra questi nomi alcuni hanno
gia buoni plazzamenti. Ma solo
dopo 5 anni di vita e con l'uscita
di una ventina di titoli I'anno, si
puo dire se un editore ce l'ha
fatta. Oggi bisogna nascere con

pltt risorse di lerl se non sl
vuole soltanto "galleggiare”; fa-

re le cose in grande; vendere

800 copie non basta piu in un
mercato sempre piu veloce do-
ve ormail il libro & un mondo di
destini Incrociati, di umversi
che siaccavallano e interagisco-
no con il cinema, la tv, il web, il

telefonino. Individuare il volto

del nuovi editorli non € cosi
facile: di certo aumentano le
tipologie pubbliche, le accade-
mie, le fondazioni {(nuovi edito-
rl sono persino 1 Vigili del fuoco
dell'Alto Adige...), tipografie
che diventano editrici. Ma € a

livello locale che si gloca la

partita pia interessante. Ho vi-

sto una realta molto vivace in

Sardegna, 41 nuovi editori, 139

complessivamente, grande va-
rieta di interessi che vanno al di
la della cultura storica indigena
con un notevole appoggio della
Regione (6 milioni di euro dal
‘99 al 2004),
Fiera di Macomer ospite d'ono-
re sara la Polonia! Qualcosa di
molto simile accade in Umbria
che abitualmente partecipa alla
Buchmesse di Francoforte e do-
ve ¢'e lo zoccolo duro del france-
scanesimo. Quanto alle iniziati-
ve particolari, non si contano.
In Sicilia ad esempio in molti
siti archeologici st vendono gui-
de turistiche piazzate sui ban-
chetti,come quelle dell'editore
Bonechi ai Plrenze M. |

Puo sembrare rlduttlvo interro-

in ottobre alla

Data

1/2

Foglo

pre «Inseguendo il ventoy» (dal
titolo del suo ultimo interven-
to al convegno sulla piccola:
editoria in Sardegna). |
L'immagine dell'i msegmre
il vento che lei, Vigini, ri-
corda venire dal Qoélet e

- che usa nel senso positivo
- del vento nuovo che soffia
in tante direzioni e da cui

. occorre farsi spingere sen-
za farsi travolgere, come

' puo essere sfruttata in un
contesto dove una decina
di editori (Mondadori, che
tral'altro ha appena acqui-
sito I'Emap France, 3° grup-

- po nel settore periodici ol-
tralpe, e poi Rcs, Gruppo
‘Mauri, De Agostini in te-
sta, seguiti a distanza da
Giunti, Feltrinelli, Motta,
Zanichelli, Laterza e pochi
altri) assorbe il 90% del
mercato?

«Con alleanze e accordl, "avan-
zare Insieme” con quanti opera-
no nel mondo del libro, coedi-
zionl, coproduzioni, scambi e
relazioni sul piano pubblico e
privato, sviluppo tecnologico,
diversificazione distributiva.
Agli editori nuovi, ai piccoli
che vogliano aprirsi una stra-
da: speclalizzarsi in scouting
editoriale fuori dei confini na-
zionali, guardare ai paesi emer-
genti, alla Cina , all'Est. Ma
soprattutto lmparare a cono-
scere 1l proprio lettore, cerca-
re di sapere dove vanno a
finire 1 propr libri. Il primo
problema comungque ¢ la rico-
noscibilita a livello nazionale
del marchio come segno d'iden-

- tita di una casa editrice, carta

gare soltanto sull'editoria uno
studioso che ha al suo attivo
150 tra libri, ultimo Stavo per

- chiamarti (Lampi di stampa)

deliziosa e puntuta raccolta di

rlﬂessuom sul luoghi comuni

!
)

della nostra vita quotidiana,
traduzioni e curatele; francesi-

sta, bibliofilo, cultore di Sant'
Agostmo biblista oltre che fon-
datore di quella Editrice Biblio-
grafica, fonte inesauribile di
informazioni per specialisti e

non. In realtd e proprio questo

suo bagaglio culturale, non

mante, da dove arrivano le

novit?a, ma soprattutto a con-,
- sentirgli una visione globale

gquanto avanzatissima dei pro-
blemi del libro, senza ignorar-
ne gli aspettl praticli ma sem-

fondamentale da giocare che
non dipende dagli altri ma

~dalla capacita di autorappre-

sentarsi e di proporsm |

Dltima curiosita. Collezio-
- nista ditanti autorifrance-
si, da Pascal a Hugo,tradut-
tore diBloy,diPéguy e Clau-
‘del, come cercherebbe oggi

Vigini di costruire un he-
stseller? |
«Da editore metterei subito sot-

to contratto nomi come la Ve-—.

nier, Baudo o Ferrara. Tutti i

personaggl che hanno forte 1m-
patto tv, 1n pratica, se gestitl
bene, possono diventare bestsel-
ler: basta pensare a Vespa.
Anche se naturalmente non esi-

solo a fargli sentire, da rabdo- Stono regole, maggiore € la tra-

sversalita, oltre alla qualita, del
“prodotto libro”, migliori sono i
risultati al “botteghino”. Una
Tamaro aveva saputo intercet-
tare tante fasce di pubblico:
donne, ragazzi, anziani, anche
le suore...».
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AUTOCIRCUITO

' . N

Scrivere un libro, essere stampati,
essere distribuiti e magari diventa-
re famosi. Senza un editore. Si pud
tentare con l'appena nato «Auto-
circuito» (sito'omonimo, con tutti i
dati anche per l'acquisto), societa
che si occupa di distribuire i libri
autoprodotti dagli autori e selezio-
nati direttamente dai librai. Cin-
que libri gia in cataiogo, adesione
di 42 librerie indipendenti tra
Lombardia, Lazio, Piemonte, Vene-
to, Canton Ticino. Prezzi di coperti-
na tra 10 e 14 euro. Ricavi: 25%
allautore, 35 al libraio, 40 ad
Autocircuito. Idea gta sfruttata

all'estero. Era ora che i librai
andassero in primalinea.

L

| «debuttanti» sono stati
ben 1200 solo nell'ultimo
Dblennio: ma con pari

rapidita molti svaniscono,
n totale 'sono'pitl di 7000
mMa a fare il mercato

sono non piu di 150:
normalita o patologia?

‘'opinione di Giuliano Vigini

Sono oltre 150 i titoli che
arrivano ogni mese in libreria;
it 35-40% di essi non vende
neppure una copia
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